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IL CENTRO STUDI NON E SOLO UN OSSERVATORIO DI
ANALISI : E PARTE INTEGRANTE DELLIDENTITA DI ANDI,
ESPRESSIONE CONCRETA DI QUELLAPPARTENENZA
CHE DA SEMPRE UNISCE | DENTISTI ITALIANI ATTORNO
AVALORI COMUNI E OBIETTIVI CONDIVISI
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CONOSCERE LA PROFESSIONE PER GUIDARNE IL FUTURO

[l Centro Studi ANDI nasce con una missione precisa: dotare Associazio-
ne Nazionale Dentisti Italiani di uno strumento di analisi e ricerca capace
di restituire una fotografia aggiornata e affidabile della professione odon-
toiatrica in Italia. Da allora, il Centro ha rappresentato il riferimento scien-
tifico interno di ANDI, producendo dati, elaborando tendenze e offrendo
alla comunita professionale — e alle istituzioni — elementi concreti su cui
fondare scelte consapevoli.

UN OSSERVATORIO PERMANENTE SULLA PROFESSIONE

ILlavoro piu rappresentativo del Centro Studi e lAnalisi Congiunturale del-
la Professione Odontoiatrica, condotta con cadenza annuale da oltre
ventanni. Ogni edizione viene sviluppata a partire da un questionario
somministrato ai Soci ANDI, unica fonte veramente attendibile per dise-
gnare un quadro reale della situazione, e ogni edizione evidenzia unevo-
luzione delle informazioni rispetto alla precedente.

UNO STRUMENTO AL SERVIZIO DI TUTTA LA CATEGORIA

Il valore del Centro Studi ANDI non risiede soltanto nella produzione di
numeri, ma nella capacita di trasformare i dati in consapevolezza colletti-
va. La professione e in continuo rimodellamento in funzione della rapida
successione dei mutamenti demografici della popolazione italiana e
dellavvicendarsi dei contesti socio-economici: € dovere di unassociazio-
ne di categoria promuovere uno studio approfondito dello stato di salute
della professione, per scrivere le pagine della sua storia evolutiva e ac-
quisire una visione prospettica.
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